
年内締切年内締切年内締切年内締切です！

ご注意ください

お申込み締切

12/15（金）

原稿校了日

12/20（水）

正月広告は増加傾向正月広告は増加傾向正月広告は増加傾向正月広告は増加傾向

正月広告に絞ってみると、新聞広告はここ数年、

段数、カラー広告数、広告主数ともに増加傾向にあ

ります。正月広告は、華やかな中にも企業の新年へ

の決意のようなものが感じられます。（2015.2.24電

通報）

正月の新聞紙面「広告も注目する人」は正月の新聞紙面「広告も注目する人」は正月の新聞紙面「広告も注目する人」は正月の新聞紙面「広告も注目する人」は56.5%

正月紙面について、「できるだけ目を通す」と答えた

人は71.2％で、「広告も注目する」人は56.5％に上った。

正月紙面は「普段より読む時間が長い」（64.9％）など、

接する期間が延びる傾向があり、特集内容と広告につい

て、それぞれ注目度が高いことが分かった。

正月紙面の広告は「これまで知らなかった企業を知る

きっかけになる」（69.5％）などの意見が多かった。

（宮浦 慎 2014年4月号宣伝会議）

年始第一号！

1/51/51/51/5号

新年ご挨拶

広告のご案内

感謝や想いを伝える、

１年にたった1度の機会

ちいき新聞だからこそ伝えられる、地元の方へのぬくもりある

メッセージ。

◆これらは一般紙に関するデータです。一般紙の購

読率が低下している今、正月広告の舞台はフリー

ペーパーへ。1/5号は、各地域の読者から寄せられ

た「初めてのお正月を迎える赤ちゃん」の写真が1

面を飾り、新年らしい記事が揃う特別号新年らしい記事が揃う特別号新年らしい記事が揃う特別号新年らしい記事が揃う特別号となります。


